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Fundacja Tworczych Kobiet (dalej jako FTK) dziata na podstawie Statutu.
FTK w zakresie prowadzone] dziatalnosci naukowej i edukacyjnej zajmuje sie organizacjg
wydarzen edukacyjnych, tj.:

a. konferencji naukowych,

b. warsztatow,

c. wyktadow,

d. badan

rowniez o tematyce zwigzanej z ludzkg laktacjg oraz karmieniem piersia.

FTK w ramach organizowanych konferencji oraz innych przedsiewzie¢ naukowych nawigzuje
wspotprace z wyktadowcami, badaczami oraz innymi osobami propagujacymi wiedze o laktacji
i karmieniu piersia.

FTK, realizujgc swoje cele statutowe, dziata w ramach przepisow prawa. W ramach
organizowanych konferencji i innych przedsiewzieé¢ naukowych o tematyce zwigzanej z laktacja
oraz karmieniem piersig FTK przestrzega bezposrednio obowigzujgcych przepisow prawa
zwigzanych w szczegdlnosci z reklamg i prezentacjg produktéow bedacych w ofercie oraz
prezentowanych podczas ww. przedsiewziec i zobowigzuje do powyzszego swoich Partnerow,
Darczyncéw oraz Wspdtpracownikow.

W szczegdlnosci FTK od Partneréw, Darczyicdw oraz Wspodtpracownikéw nawigzujgcych
wspotprace w ramach konferencji naukowych i innych przedsiewzie¢ wymaga przestrzegania
przepiséw prawa zwigzanych z prezentacjg i reklamg produktéw przeznaczonych do karmienia
niemowlat oraz wyrobéw medycznych, wynikajgcych m.in. z ponizszych zrédet prawa:

a. ustawy z dnia 25 sierpnia 2006 r. o bezpieczenistwie zywnosci i zywienia, t.j. Dz.U. z
2020 r. poz. 2021 ze zm.

b. rozporzadzenia Ministra Zdrowia z 21 kwietnia 2023 r. w sprawie reklamy wyrobow
medycznych;

c. ustawy z dnia 7 kwietnia 2022 r. o wyrobach medycznych;

d. rozporzadzenia Ministra Zdrowia z dnia 16 wrzesnia 2010 r. w sprawie $rodkow
spozywczych specjalnego przeznaczenia zywieniowego,

e. ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Partnerzy, Darczyncy oraz Wspotpracownicy zobowigzujag sie do zwolnienia od
odpowiedzialnosci FTK w przypadku zarzutow dotyczgcych niewtasciwej prezentacji lub
reklamy produktéw (w tym przeznaczonych do karmienia niemowlgt lub wyrobdéw
medycznych), a zwigzanych dziataniami Partnera/Darczyricy/Wspotpracownika.
Partnerzy, Darczyncy oraz Wspotpracownicy zobowigzujg sie do poinformowania swoich
pracownikéw biorgcych udziat w przedsiewzieciu edukacyjnym organizowanym przez FTK o
tresci przepisbw prawa zwigzanych z reklamg i prezentacjg produktéw podczas ww.
przedsiewziecia.
Biorac pod uwage przedmiot dziatalnosci FTK oraz znacznej liczby jej Partneréw, Darczyricéw
oraz Wspotpracownikdéw, wskazuje sie, iz zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa,
przedmioty stuzgce do karmienia niemowlat obejmujg swoim zakresem:

a. réwniez butelki oraz smoczki, ale takze wszelkie inne produkty, ktére stuzg do

karmienia,
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b. produkty przeznaczone do karmienia niemowlat — to jest dzieci do 12 miesigca zycia.

Majac na uwadze powyzsze, Partnerzy, Darczyncy oraz Wspodtpracownicy zobowigzujg sie
podczas organizowanych przez FTK konferencji naukowych oraz innych przedsiewzieé nie
prezentowac produkowanych przedmiotow stuzgcych do karmienia niemowlat, jak réwniez
nie rozdawac probek, broszur reklamowych, jak rowniez specjalnych kuponéw rabatowych
zwigzanych z kamieniem dzieci do 12 miesigca zycia.
Partnerzy, Darczyicy oraz Wspdtpracownicy, dokonujacy podczas przedsiewzieé
organizowanych przez FTK konferencji i przedsiewzie¢ naukowych przyjmujg do wiadomosci
oraz zobowigzujg sie stosowac rowniez zasady reklamy i prezentacji wyrobéw medycznych, w
tym laktatoréw, smoczkéw i butelek kwalifikowanych przez producentéw jako wyroby
medyczne, tj.:

a. Reklama wyrobu kierowana do publicznej wiadomosci musi by¢ sformutowana w
sposéb zrozumiaty dla laika. Wymodg ten dotyczy réwniez sformutowan medycznych i
naukowych oraz przywotywania w reklamie badan naukowych, opinii, literatury lub
opracowan naukowych i innych materiatéw skierowanych do uzytkownikdéw innych niz
laicy.

b. Nie mozna przypisa¢ wyrobowi funkcji i wtasciwosci, ktérych nie posiada, ani w zaden
sposdb wprowadzaé odbiorcy w btad.

c. W reklamie kierowanej do publicznej wiadomosci nie moze wystepowac osoba
wykonujgca zawdd medyczny lub sugerujgca wykonywanie takiego zawodu (np. aktor
w kitlu).

d. Reklama nie moze zachecaé dzieci do nabycia reklamowanych wyrobdw lub naktania¢
rodzicéw lub innych oséb dorostych do kupienia reklamowanych wyrobow.

e. Reklama kierowana do publicznej wiadomosci nie moze dotyczy¢é wyrobdow
przeznaczonych do uzywania przez uzytkownikéw innych niz laicy.

f. Kazda reklama wyrobu medycznego musi zawieraé okre$lone przepisami informacje o
wyrobie, jak réwniez tzw. ostrzezenie dla uzytkownika.

§2

Niniejsze Ogdlne Zasady Wspdtpracy obowigzujg podczas wszystkich przedsiewzieé
naukowych organizowanych przez FTK.

W razie dodatkowych pytan lub niejasnosci zwigzanych z zasadami i przepisami prawa, w
ramach ktérych dziata Fundacja, FKT przedstawi do wgladu szczegétowe zasady zwigzane z
prezentacjg i reklamg podczas organizowanych przedsiewzieé.



